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Strumenti – L’importanza dei metadati

Dove sono e 
cosa fanno i 
metadati?
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https://museodiocesanofaenza.it/redazione/post.php?post=716&action=edit


Strumenti – I metadati in azione

Il postlink: cos’è, come si fa, a cosa serve
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I metadati: perché è meglio non sbagliare

https://business.facebook.com/homelessbook/insights/?section=navPosts
https://blog.homelessbook.it/news/eventi/mostra-d-autore-al-museo-diocesano.html


I contenuti – Buone pratiche di redazione 
dei post testuali

Esempio: catturare 
l’attenzione con la CTA
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Catturare l’attenzione 

con la formattazione

https://business.facebook.com/Eliminareilcaos/posts/pfbid02WruGmSyzXrtJEZGVCRh538vpL6JCBpDUhK5FGsK9iGnLFVycxBgE6sXBsmYjstcDl
https://yaytext.com/


Utensili – L’advertising su domanda latente

Twitter Advertising
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LinkedIn Advertising

Facebook/Instagram 

Advertising

https://business.facebook.com/adsmanager/manage/campaigns?act=187131111775748&business_id=187106658444860&nav_entry_point=cm_redirect&columns=name%2Cdelivery%2Cresults%2Creach%2Cimpressions%2Ccost_per_result%2Cbudget%2Cspend%2Cend_time%2Cschedule%2Crelevance_score%3Ascore%2Ctotal_unique_actions&selected_campaign_ids=23847093218460729&selected_adset_ids=23847093218540729&selected_ad_ids=23847093218580729


Strategie di sfruttamento della domanda 
latente

Branding
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Engagement

Conversione in azioni: 

vendite, iscrizioni, 

installazionidi un’app, 

ecc.

Lead Generation

https://www.facebook.com/410009172359133/posts/4746728952020445

